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過去

1998年以前，網路剛剛興起，由文字BBS到圖
片彩色網站，歷經數年。1998年後~國外始有
360VR技術導入台灣，當時謂為革命項產品，因
成本過高~不易普及。
本人1999年受僱於某家不動產，受命研發

360VR技術，首度研發免外掛程式之360環場技
術，並因壓縮技巧~使得當初頻寬即慢之餘，亦能
快速顯示。

2000年，英坦士公司成立，原以網路多媒體程
式開發為業務主軸，因全省開發業務，有機會將
遍及之地之風景取回，無心插柳，建構出360旅
遊網之雛形。



現在

英坦士360度旅遊網，以優勢之景點資訊，導向周邊觀光
產業，為開放式之行銷方式，拉近消費者與業主之距離。

目前台灣，乃至於其他國外相關網站，並未在上述二種模
式加以整合，使得旅遊玩家無法交叉比較對自身最有利之
旅遊方式。

英坦士360度旅遊網，涵蓋上述二種優勢，深入台灣及外
島23縣市、127個鄉鎮，600餘個知性休閒景點，全部以
360度環場為主軸，立體呈現景點特色，並積極開發觀光
景點周邊之傳統實體商家，進入電子消費行銷型態，帶動
地方觀光產業，再行規劃結合消費旅遊，市場商機無限。



未來

本網以旅遊業之7-11為目標。
英坦士360旅遊網共探訪展示台灣23縣市景點600處，2005年一年240萬人次造訪，
若每處能招募10家周邊商家，共可招募6000家相關行業，加以規劃，可影響市場
甚鉅。

本網以旅遊業之e-bay為目標。
英坦士目前優勢，2005年一年240萬人次造訪，猶如一幢百貨公司，平均每月20
萬人次，若能加以利用，勢必可帶動自身商機。
規劃電子購物平台，因應6000商家建制，配合規劃虛擬實境電子商圈，可透過網
路進行虛擬旅遊，進而導引消費。

本網以旅遊業之奇摩為目標
360旅遊網建制多國語言版本，建立台灣對外之門戶形象網站。並迎接大陸來台市
場開放。
使本旅遊網兼具觀賞、搜尋、行銷....之工具。

本網以旅遊業之104為目標。
建構Ｂ２Ｂ～Ｂ２Ｃ～Ｃ２Ｂ～Ｃ２Ｃ，開放平台自由招募、登錄、合作.....



經營理念

1999年，一股網路革命，席捲整個社會，身邊諸多資訊之取得，漸漸
由傳統趨身取得方式，轉為於網際網路垂手可得。
休閒旅遊資訊儼然成為網路資訊之重要一環，無論國內外旅遊資訊、
旅遊套餐、住宿、機票..........已經與生活緊緊結合！
放眼國內外網路旅遊相關網站，其資訊提供除文字外，皆以平面圖片
提供閱覽者觀賞查詢。
本公司自行研發360度虛擬環場技術，以此技術為主軸，突破傳統平
面限制，將其旅遊風景點，以360度立體場景呈現，因檔案小，更突
破網路窄頻限制，畫面快速顯現，乃國內外首創之360度環場主題旅
遊網站！
網站經推出後，大受網友好評，除接獲不斷鼓勵與支持，並影起市場
反應，開始接獲訂單，隨將個人工作室轉型為股份有限公司，擴大服
務領域；其服務領域包括旅遊、觀光、餐飲、房仲、貿易、傳統工
業........。



營業項目

一、自行研發技術

360度環場

360旋轉物件

影音多媒體技術

一般性網站建置

二、入口旅遊平台

360度虛擬實景旅遊網



代表作品

360旅遊網



未來展望

一、泛觀光周邊行業
以英坦士360度旅遊網之500景點為行銷據點，進行衛
星式推廣行銷，每景點帶動10家周邊商家，全台灣保
守估計，英坦士可帶動至少5000家周邊商家。

積極建置 " 台灣360度住宿資料庫查詢系統 " ，每鄉鎮
區建置10家飯店、民宿，台灣共369鄉鎮區，預計可建
置3690間住宿資料庫，並結合訂房系統，成為立體看
房、直接訂房模式，製造住房客之住前選擇依賴性，
將可吸引住宿業者主動加入英坦士。

協助基本行政區首長（鄉、鎮、區）推廣地方觀光文
化，製造任內觀光休閒文化建設，並促成地方相關產
業贊助模式，達成首長、地方與英坦士三贏局面。



未來展望

二、房仲地產

以 360度環場技術，實現免出門，看屋服務。

三、大陸來台入口觀光網 (長期目標為全球人士)
未來三通預計準三億人來台觀光。

消極行銷：大陸人士無法來台，藉以本網為資訊取得
之指標性網站‧

積極行銷：大陸人士來台前之旅遊聖經。



媒體報導

各新聞報章雜誌廣播



媒體報導



媒體報導



媒體報導



報告完畢

謝謝指教
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